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RESUMEN

Uno de los objetivos prioritarios del proyecto LIFE +VALPORC es difundir su desarrollo y el
alcance de sus resultados a todos los agentes involucrados en la cadena de valor del
mismo, con la finalidad de fomentar la transferencia de resultados y =~ aumentar el impacto
del mismo, tanto a nivel local regional, nacional como Europeo.

La ADS, como conocedor de los principales stakeholders, es el socio responsable de
coordinar la accion y desarrollar la mayor parte de tareas, pero también participan
activamente todos los socios.

Pagina web : www.lifevalporc.eu . Tiene varias secciones de informacion fija y general del
proyecto (en espafol e inglés): El proyecto, Programa Life, Socios y Acciones; Yy 4
apartados dindmicos: Noticias, Multimedia; Descargas y Contacto donde se va incorporando

la evolucién del proyecto: resultados conseguidos, noticias de interés, m aterial para
descarga, imagenes. La web se activd y se presentd el 29.10.2014 . Hasta diciembre, se
recibieron 179 visitas, el objetivo es alcanzar un nivel de interés de 200 visitas/mes

El intercambio de informacién entre los socios y el archivo de los documentos tanto de tipo
técnico, econdmico y de gestion del proyecto, esta restringida a los socios y se accede
mediante usuario y contrasefia. Se configuré tipo ftp (Protocolo de Transferencia de
Archivos).

La web tiene un enlace directo a un BLOG vy a en el que se han realizado 2 del objetivo
minimo de 36 un entradas de informacién relacionada con el proyecto, También esta
conectada con herramientas de redes sociales (RSS) para el intercambio de informacion,
seguimient o, retroalimentacién y establecimiento de contactos. Se han desarrollado perfiles
del proyecto en redes sociales com o Twitter, Linked in y Youtube. La alimentacién de la
parte dinamica la realiza la ADS.

Elaboracion de material grafico de diseminacién: se  ha disefiado un folleto de informacion

general del proyecto, en espafiol y en ingles . Se han impreso 1.000 ejemplares (espafiol). Se
han disefiado y construido 2 (roll -ups), que se han utilizado en las reuniones de trabajo,
actividades de networking, jornadas divulgativas, u otros eventos.

Notice boards: no se han disefiado ni colocado, se prevé en el momento que se inicie la
construccion de prototipos

Publicaciones en medios de comunicacién. La ADS elaboré una nota de prensa (27.10.2014),
gue envié a los medio s de comunicacién coincidiendo con la Jornada de Apertura. La
repercusion del proyecto en medios de comunicacion ha sido la siguiente: prensa escrita de
caracter regional: 1 articulo; prensa digital, de caracter nacional: 4 articulos; radio, emisora
region al Cadena Ser : 4 intervenciones; TV: Aragén Television (Canal Autonémico): 1 noticia.

Asistencia a eventos. La ADS ha asistido a varios eventos, con la finalidad de dar a conocer
el proyecto o establecer contacto con los stakeholders:

C Participacion en la 142 Feria de Ejea de los Caballeros, durante los dias 15, 16 y 17 de

Abril de 2015.

C £2zSzljgyesSi i Ui 3SPOYIiEiIi &EEBYyDDAET Ei Wb ¢guU ~£W¥
CHeyS¢ciz BSzWHhySAUgz gy gU zgeljpbO WHhUOESYDT nusoddou
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C Participacion en la reunién de expertos del proyecto LIFE FUTUR AGRARI.
Barcelona/ Lleida 15 -16.12.14

CARTIF participé en el Workshop final del proyecto Life Agrowaste, organizado por el CSIC.
Murcia. 2 'y 3 de Diciembre 2014.

CORPROAN participé en el XXII Foro AINIA. Madrid, 14 de abril de 2015.

La ADS organizd, con la colaboracién de los socios, la Jornada de Presentacion del

Proyecto, de caracter divulgativo (30.10.2014). Tras la presentacion del proyecto se
impartieron 3 charlas de caracter técnico, relacionadas con la te matica del proyecto y se
finaliz6 con un coloquio abierto. Asistieron un total de 66 personas. De la encuesta

realizada, destaca el interés por el proyecto LIFE+ VALPORC, que fue valorado con un 9/10,

la ubicacion (9.3/10), la tematica tratada (8.7), y en general la valoraciéon de los contenidos
de las charlas, entre 7.8 y 8.5.

Se ha iniciado la actividad con otros proyectos europeos, principalmente del programa LIFE.

El 24/02/2015 tuvo lugar, en la sede de la ADS, un encuentro de 3 proyectos LIFE activos:
LIFE+ MANEV, LIFE+ FUTUR AGRARI y LIFE+ VALPOR, todos ellos relacionados con la
gestion de estiércoles y subproductos animales (SANDACH). El objetivo fue intercambiar
experiencias de tipo demostrativo: trabajo con los stakeholders, aplicacion de herramient  as
informéticas a la gestion de SANDACH y analisis de puntos criticos.

El proyecto Life Valporc fue incluido en la newsletter de Abril 2015 del proyecto
CAPACITY4FOOD de colaboracion Europa-China, financiado a través del programa de la
Unién Europea Switch Asia. También se ha incluido un resumen en el apartado T 5 ¢ z |j
1pieljSegzTo

Ha habido intercambio de informacién con otros 5 proyectos europeos.

SUMMARY

One of the priority objectives of the LIFE + VALPORC project is to disseminate the
development and scope of the results to all stakeholders involved in the chain value of pig
sector, in order to promote the transfer of results and increase its impact at local, regional,
national and European level.

The ADS, who is in contact with the main stakeholders, is the partner responsible for
coordinating this action, and to performs most tasks, but also all members, participate
actively.

Website: www.lifevalporc.eu. It has 4 fixed sections with project general information , in two
languages: Spanish and English: The project, Life Program, Partners, and Actions; and 4
dynamic sections: News, Multimedia; Downloads & Contact where will incorporate the
development of the project and results achieved, news of interest, material for downloading
and images. The web was a ctivated and presented on 10.29.2014. By December, 179 visits
were received, the goal is to reach a level of interest of 200 visits / month.

The exchange of information between partners and the archive of technical or economic
documents is restricted to me mbers that have access by username and password. Type
FTP (File Transfer Protocol) is set.

The website has a direct link to a blog and where the ADS have done 2 inputs of information
related to the project. The website is also connected with social networking tools (RSS) for
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the exchange of information, monitoring, feedback and networking. It has developed project
profiles on social networks like Twitter, Linked in and Youtube. The update of the dynamic
part is performed by the ADS.

Development of graphic material of dissemination : it has designed one brochure with
general project information in Spanish and English. It has printed 1,000 copies (Spanish). It
has designed and built two (roll -ups), which have been used in wo rkshops, networking
activities, information days, and other events.

Notice boards are not designed or placed, is expected at the time prototyping begins

Media publications. ADS developed a press release (10.27.2014), which sent the media
coinciding with t he opening day. The impact of the project in media was as follows: regional
print media: 1 item; digital press, national character: 4 articles; radio, regional radio station
Cadena Ser: 4 interventions; TV: Aragon Television (regional channel): 1 news.

Attendance at events. ADS has attended several events, with the aim of publicizing the
project or to contact the stakeholders:

C 11 Olj S¢ SWi lj BxbiksitionSof Ejelp Begos Gabéjlleros, during the 15th, 16th and 17th
April, 2015.

C £1jlj g9y Ei YMAGRAMA corifeRedice: "Advancement of Best Available Techniques in
the pig sector” (11/27/2014)

C 11 Ul S¢S Uekpierss Bngetiry f LIFERpgoject FUTUR AGRARI. Barcelona / Lleida 15 -
16.12.14

CARTIF participated in the final Agrowaste Life Project Workshop , organized by the CSIC.
Murcia. 2 and December 3, 2014.

CORPROAN patrticipated in the XXII AINIA Forum. Madrid, April 14, 2015.

ADS organized, in collaboration with partners, the Project Opening Day of informative nature
(30/10/2014). Following the presentation of project , 3 technical talks related to the project
theme and ended with an open discussion were held. A total of 66 people attended. In the
survey, it highlights the interest VALPORC LIF E + project, which was assessed with a 9/10,
location (9.3 / 10), the treated subject (8.7), and overall assessment of the contents of the
talks, between 7.8 and 8.5.

It has begun the activity with other European projects, mainly  of the LIFE program. The
24.2.2015 was held at the headquarters of the ADS, a meeting of three active LIFE projects:
LIFE + Manev, LIFE + FUTUR AGRARIland LIFE + VALPORC, all related to manure
management and animal byproducts (ABPs). The aim was to exchange experiences of
demonstra tive type: work with stakeholders, implementation of =~ ABPs management and
hotspot analysis tools.

The project Life Valporc was included in the April 2015 newsletter of CAPACITY4FOOD
collaborative project Europe -China, funded through the EU program Switch As ia. We have
also included a summary in the "Best Practices" section.

There have been exchanging information with other 5 European projects.
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Dominio: www .lifevalporc.eu

Disefio
Parte publica

Parte privada (ftp)

Blog como plataforma on -
line para establecer el
networking con otros
proyectos y stak eholders

Estructura de disefio

Disefio: el sitio web cuenta con una parte publica y una intranet de
gestion documental restringida a los socios, a la cual se accede
mediante USUARIO Y CONTRASENA

La pagina web cont iene informacion general del proyecto (en
espafiol e inglés) y apartados dindmicos donde se va
incorporando la evolucién del proyecto: resultados conseguidos,
noticias de interés, material para descarga, imagenes |

Se generaran links con el programa LIFE +, el resto de los socios,
las asociaciones de stakeholders y otras webs de interés.

La pagina web se utiliza como plataforma para estab lecer el
networking on -line con otros proyectos LIFE y con los
stakeholders, basado en un BLOG de informacién en el que se
realizaran entradas mensuales y que a su vez estara vinculado a
herramientas de redes sociales (RSS) para el intercambio de
informaci 6n, seguimiento, retroalimentacion y establecimiento de
contactos. En este sentido, se han desarrollado perfiles del
proyecto en redes sociales como TWITTER, LINKED IN vy
YOUTUBE.

Grafico web

W zon: esévics

[l zon= cinsmica (gestionable)

Programa
LIFE

Descripcion
del proyecto

Index

Bl wwwe lifevalpore eu

Socios

Contacto

000 ©
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Secciones

Idiomas

Pagina de inicio

Vision general y
esquematica del proyecto.

Caréacter ciclico del
proyecto.

Objetivos principales
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Desde la pagina de inicio se accede a 8 secciones: EL PROYECTO,
PROGRAMA LIFE, SOCIOS, ACCIONES, NOTICIAS, MULTIMEDIA,
DESCARGAS Y CONTACTO

Espafiol e inglés

3 000 ...

PROGRAMALIFE SOCI0S ACCIONES NOTICIAS | MULTIMEDIA | DESCARGAS | CONTACTO

Valorizacién de cadaveres de porcino
mediante su transformacion en
biocombustibles y fertilizantes organicos.

MULTIMEDIA | DOWNLOAD CONTACT
"

LIFE PROGRAMME | PARTNERS TASKS

f

S W8lorizatigh of plgtarcasses through their
' ragsformition i t biafugls,and organic &

ferthizers o

La pagina de inicio esta focalizada en aportar una vision general
de la idea del proyecto, de forma gréfica y esquematica. El
esquema central pretende destacar el caracter ciclico del

proyecto, en cuanto a la integracion de actividades: ganaderia,
agricultura y en ergia; reciclaje de nutrientes y economia circular.
El movimiento incorporado facilita su comprension  (Anexo D1.)
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‘'Y &
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° FERTILIZANTE
ORGANICO



Seccion PROGRAMA LIFE

Seccién SOCIOS

Seccion ACCIONES

Seccion NOTICIAS

Seccion Multimedia

Seccion DESCARGAS

SecciorCONTACTO
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El esquema esta precedido por una introduccion de caracter
general y al final de la seccion se reflejan los objetivos principales

Incorpora una descripcion del programa LIFE y facilita el link a la

pagina de inicio de la web http://ec.europa.eu/environment/life/

También se accede a las web de otros proyectos europeos con
los que se esta desarrollando la actividad de Networking, con una
breve introduccion

LIFE es elinstrurnente financiero de la UE que
apoya proyectos de consenvacion del medio
ambiente y de la naturaleza en toda la UE.
AN, EC. EUTGPa. eu

@Drov. Reciclads v gestién sostenible de um amplio
@i espectro de residuos: residuos industriales,
h. biomasicos, ganaderos y agro-industriales.
Wik, revawast e eu

LIFE WDS, El proyecto "Eco-Efficient Dry wool fiGRARI  Es un proyecto que pone en practica las
@wps Scouring with total by-products recovery (WDS)" tecnologias existentes de gestidn y tratamiento de
===" propone un proceso innovador y sostenible para el S ﬂ N deyecciones ganaderas en zonas de Catalunya que
lavado y desengrase de lana. tienen una elevada concentracion ganadera y
s LiFe-weds. eu designadas como zonas vulnerables.
wandy, Futuragrari.cat

\/ LIFE X FERTILIZER. Valorizacion del digestata de Proyecto ADAW, Anaerobic Digestion For Animal
b PUFin porcine cormo nuevos Fertilizantes de base .ADAV.“ Waste. . Tth FP. Su principal objetivo es desarrollar
b organico/mineral v liberacion gradual una tecnologfa gue permita la valorizacién de

s iFemisFertilizer.eu residuos organicos con alto contenido de proteinas

vy lipidos mediante digestién anaercbia
W, adawproject.eu

Proyecto CAPACITY4FOOD. Se trata de un

@ provecto de colaboracién Europa-Ching, financiado
& través del programa de la Union Europea Switch
Asia. EL objetivo del provecto es la bosqueda de
nuevos modelos de produccién y consumo
sostenibles y herramientas de certificacién que
involucren a toda la cadena de valor de la industria
alimentaria en China
wanay, capacitydfood.eu

Se describen las entidades que participan en el proyecto y se
facilita el acceso a las respectivas webs

Se describen las acciones mas relevantes del proyecto, desde un
punto de vista divulgativo. Se refleja el presupuesto, la
contribucién del PROGRAMA LIFE y la duracién de | proyecto

Se aporta informacidn relacionada con el avance del proyecto.

Permite visualizar y amplificar distintas galerias fotograficas del
proyecto

Estd estructurada en cuatro niveles de acceso a distintos
documentos, que el usuario puede descargar: Mat erial divulgativo,
Jornadas, documentacion técnicay legislacion.

Contiene un formulario para ponerse en contacto con el
coordinador del proyecto y realizar consultas


http://ec.europa.eu/environment/life/
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La parte privada de gestion documental esta restringida a los socios. Se accede mediante usuario y
contrasefia. Tiene como objetivos: facilitar el intercambio de informacion entre los socios y archivar los
documentos y datos del proyecto , tanto de tipo técnico, como econdémico como de gestion y
organizacion del proyecto. S e configuro tipo ftp ( Protocolo de Transferencia de Archivos ). Se trata de un
sistema conocido por todos los socios, que garantiza la seguridad de la informacién.

Tiene la siguiente estructura: 4 carpetas principales: entrada de informacion, informacion econdmica,
informacion técnica y multimedia. La carpeta de informacién técnica contiene una sub -carpeta para cada
una de las Acciones del proyecto

¥ Mo T, lifevalpare aulVALPDRC!

Arthies Eocitn  War Pavorkcs  Femameniss  Ayuds
Qus - O - (F JDosaes 7 cmes [

Dommcciin | P fp, Werwsipes i PO

Lol padiftp. lifevalporc.eufVALPORC/TECNICOX

Archiva  Edicién  Ver Favortos  Herramientas  Ayuda

— “_J L_'_J] i . e Btras T+ .J @ p Busqueda f{’:" Carpetas v
1 P Besaipeir. e 1 '..-—JI _,..-Jll

) M Seoumenics

D) Doownenion compstidos ADRIMISTRATIVG S 18 OF EWTRADS ECOMONICD PALLTIMECA TECHEDS
M stor e ped

y _ FrpeJiftp.lifevalparc.eufvALPORC [TECNICO!

Mombre

()AL _CARACT CADAVERES
[)A2_CARACT MAT FRIMAS
543 _ORTIMIZ. MEZCLA.CODLG

) | |25 A4 LAYOLT ProtCadaveres
VESRzE: ()61 _DISER_CONST PROTOTIPOS
[ Docmentes compamisa [ 0B2_PTAEnMARCHA _validatian
& is sitios de red | 5)B3_OPER,_OPTIMIZ.PROCESD
(04 _Ewal CALIDAD FRODUCTOS
| acy

Detalles 1|5 co_EvaL_MPACATOLS0C_CON
[50C3 MONIT_EWAL PROYECTO
(001 _COMUN_DISMENTN
[0EL_GEST_COORD_PROYECTO
|)E2_NETWORKING
|C)E3_AUDITORIA
|)E4_POST-LIFE

La pagina web se disefio en los dos primeros meses del
proyecto y estuvo operativa a partir del 29/10/2014. Con el fin de utilizarla como plataforma de difusion
desde el inicio del proyecto. Se presenté en la Jornada de Apertura. Con posterioridad se activé también
eninglés.
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Los datos de seguimiento (Anexo 1 D1, AD) correspon dientes al 3er trimestre de 2014 se reflejan en la
siguiente imagen. Se recibieron 179 visitas en dos meses. El objetivo es alcanzar un nivel de interés de
200 visitas/mes .

Vision general de publico 1 de nov. de 2014 - 31 de dic. de 2014

Todas las sesiones
100,00 %

Vision general

® Sesiones
20

/\/\/\/\A s BB\ A

8 de nov. 15 de nov. 22 de nov. 29 de nov. 6 de dic. 13 de dic. 20 de dic. 27 de dic.

W New Visitor M Returning Visitor

Sesiones Usuarios NOmero de paginas vistas
17 107 857

MR o | MRS Re s | MR RR
Paginas/sesion Duracién media de la sesiéon Porcentaje de rebote
4,79 00:05:30 39,66 %

WA A AMA | A Ma aa s | AANMNAAN

% de nuevas sesiones
56,98 %
W W v MAM A

10
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1.1. BLOG:
Pretende ser la plataforma de integracion de las Redes Sociales y la via de transmitir informacién de
caracter técnico o de desarrollo del proyecto. Su objetivo es captar, estrechar las relaciones y mantener
el contacto con los stakeholders y obtener una  retroalimentacion de la informacion que se proyecte.

Se han realizado 2 entradas. o articulos. El objetivo del proyecto es elaborar un minimo de 36 articulos,
con una frecuencia mensual. A partir de estos momentos, que ya se dispone de los resultados obten idos
en las primeras acciones finalizadas, se va a intensificar la actividad para alcanzar la frecuencia y cumplir
los indicadores previstos.

INICIO ARTICULOS EVENTOS WEB PROYECTO LIFEVALPORC

5/@ @/b‘éva

1.2. RSS: TWITTER

Su objetivo es dar visibilidad a las distintas alternativas de contacto e invitar a la participaciéon ya sea a
modo de sugerencias o solicitudes de informacidn, tanto para stakeholders como para el publico en
general..

Hasta la fecha el proyecto LIFE VALPORC tiene 131 seguidores. Lo que supone haber superado el
objetivo inicialmente previsto (100). Se espera que con la generacion de informacién este nimero se
incremente de forma progresiva.

Intereses

Morbre de interds % del piblico

gl \nformacion de audiencias
Ufe Lifevalporc ci e

Moficias te cientia 80%

Sus seguidores v )
Noficias schre negocios & infarmacion general %

Noficias de tecnologia B1%

Noticias de ciencia

Teenclagia 60%

Soluciones ecoligicas 52%
Your current follower audience size is 131

Recursas de gobierna 47%
Negoeinsy natitias 45%
Gobiemn 43%
Emprendirrientos 42%

Biologia 38%

11
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’ Notificaciones

P4 Mensajes o

4

‘ / a TWEETS SIGUIENDO SEGUIDORES FAVORITOS
% I‘: orc 164 359 131 165
Lifevalporc Tweets Tweets y respuestas
@Lifevalparc

Lifevalporc ha r
BioGAS+ biog,

ada
Valorizacion de cadaveres de porcino lu - 22 de may
mediante su transformacion en

biocombustibles y fertilizantes organicos.

& lifevalpore eu | = K]

&3 13 fotos y videos
&£ Lifevalporc @Lifevalpore - 22 de may

® _ Encontrar amigos
-.. 7 -
o~
- W Wi o ¢ w, ) :
4 N Tendencias - cambiar
S - O L= e
w ‘ HH #Renovator
“ o == Promacionada por Media Markt Espafia
-, = G - _
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1.3.

RSS: LINKED IN

Fotos y videos

"Pétrole remplacé peu & peu par le gaz renouvelable (biogaz, méthanisation)
dans les transports automobiles” liberation frfeconomie/2015/... #biogas

Our website lifevalporc.eu also in English
lifevalporc.eu/Lifevalporc
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Buscar en Twitter

LISTAS
Editar perfil

A quién seguir - Actualizar - Ver todos

MAGAPOR, S.L. CMAGAR
Magaper  S2QUId0 por RotecnaPress

“L Seguir

Agroingenieria “ceaging
Seguido por LifeEcocitric y

Ver resumen

“2 Seguir

Agromarketing 3.0 © anro
ng Seguido por SEPOR y otros
30

+£ Seguir

Oracle Arena
#3oyTanlleroQue

El perfil se ha activado recientemente. EIl objetivo de

la plataforma LINKED IN es establecer el contacto

con un publico mas técnico y al mismo someter la informacién generada a una evaluacion mas

especializada.

1.4. RSS: YouTube .

Se pretende elaborar un minimo de 8 cli ps de video relacionados con la actividad o desarrollo del
proyecto, que se alojaran en esta plataforma. El objetivo es trasmitir informacién visual y contrastar el

interés del proyecto al publico en general.

Hasta el momento se ha elaborado

un clip con co ntenido de la Jornada de Apertura.
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£ Web Lifevalporc

Lifevalporc |

Inicio  Videos Listas de reproduccion Canales Comentarios Mas informacién Q

El disefio y la creacion de la web (publica+privada) y los perfiles de las redes sociales: Blog, Twitter,
Youtube y Linked ha sido un servicio externalizado a la empresa ARROBA TECNOLOGIAS APLICADAS SL,
tras comparar la oferta de tres proveedores.

La formacién para mantener la actividad e introducir la informacion en los apartados dinamicos de la web
y en las RSS, que la vaa llevar a cabo la ADS, también ha sido contratada con esta empresa.

2. ELABORACION DE MATERIAL GRAFICO DE DISEMINACION

2.1. IMAGEN CORPORATIVA

Se ha creado la imagen corporativa del proyecto, su objetivo es uniformizar la presentacion de
contenidos, de modo que el proyecto se identifique con facilidad.

Se ha disefiado un logotipo (Anexo 2 D1. AD) del proyecto que acomparfia a todos los documentos. En el
disefio se ha considerado foc alizar la atencidon en el cerdo, como componente principal . H caracter
medioambiental del proyecto queda patente en la utilizacién de las distintas tonalidades del color verde,
tanto en el logotipo como en los gréficos y los fondos.

lifevalporc
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Se cre6 también una plantilla PowerPoint (Anexo 3 D1. AD) y otra Word (Anexo 4 D1. AD) para utilizarla
en todas las presentaciones y documentos de caracter divulgativo que realicen los socios.

(L

Titulo

Subtitulo

Parrafo.....

2.2. FOLLETOS
Se disefio un folleto general
del proyecto, en espafiol e
inglés (Anexo 5 y 6 D1. AD
resp.). Inicialmente se ha
impreso 1000 ej emplares del
folleto en espafiol

¢ E3d

lifevalporc

VALORIZACION DE CADAVERES DE PORCINO
MEDIANTE SU TRANSFORMACION EN
BIOCOMBUSTIBLES Y FERTILIZANTES

ORGANICOS.

Con los datos técnicos
obtenidos en el transcurso
del proyecto y la
construccion de prototipos
se elaborard un nuevo
folleto (500 ejemplares),
enfocado a los stakeholders
0 un publico objetivo mas
especializado .
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